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Analiza dyskusji online w okresie 1 - 30 kwietnia 2025



4 WNIOSKI

Kwiecien to pierwszy miesigc prawdziwego wyscigu o fotel prezydencki. Widoczna jest wzmozona aktywnos$¢ sztabow (wzrost liczby
wzmianek o wyborach o 78% miesigc do miesigca), ale tez wyraznie zauwazalne sg piki dyskusji zwigzane z 3 (4) debatami
relacionowanymi w mediach. Spotkania kandydatow ozywiajg i rozgrzewajg spotecznosc internetowg. JednoczesSnie wiekszosc
kandydatéw w kwietniu ma w dyskusjach na swoj temat wiecej negatywnych wzmianek niz pozytywnych opinii.

Stawomir Mentzen i Rafat Trzaskowski w kwietniu dominujg pod wzgledem zasiegu, ale borykajg sie jednoczesnie ze wspomniang juz
najwiekszg liczbg negatywnych komentarzy. Jest to przede wszystkim efekt skali dyskusji o wspomnianych kandydatach.

Krzysztof Stanowski buduje swojg popularnos¢ w kwietniu przede wszystkim na video rozmowach z innymi kandydatami w ramach
swoich kanatéw, co utrzymuje go na wysokim miejscu w rankingu.

Karol Nawrocki charakteryzuje sie natomiast niskim wskaznikiem zaangazowania oraz najnizszg srednig korelacji pozytywnych
wzmianek do negatywnych. Innymi stowy wzbudza gtéwnie skrajne emocje.

Joanna Senyszyn, pomimo niskiego zasiegu i nielicznych internetowych wzmianek w pierwszym kwartale, w kwietniu wygenerowata
sporo reakcji wsrod dyskutujgcych. Kandydatka ma najwyzszy wskaznik zaangazowania (50,56%), co jest wynikiem jej niebanalnego
zachowania miedzy innymi podczas debat 11.04, a co za tym idzie - generowania na ten temat tresci (w tym memow).

<SeCN<_ewgc_ﬂe senti

Central & Eas

one



4 WNIOSKI

Interesujgce jest, jak wielkim zrodtem dyskusji w sieci stat sie TikTok. Platforma w kwietniu wygenerowata blisko 70% dyskusji o wyborach
prezydenckich. Podczas gdy jeszcze 10 lat temu pierwszym medium spotecznosciowym stanowigcym forum dyskusyjne dla internautéw byt
Facebook.

Zdecydowanie punktem zwrotnym kampanii byta pierwsza debata (a nawet dwie), spontanicznie, niepetne i w sposdb nieskoordynowany
zorganizowana w Konskich 11 kwietnia. To pierwszy pik dyskusji kwietniowych. Spotkanie kandydatéw 14 kwietnia wywotato najwiecej komentarzy
(20 tysiecy wzmianek) i wygenerowato najwiekszy dotychczas zasieg dyskusji o wyborach (blisko 11 milionow).

11 kwietnia najwiekszg liczbe wzmianek wygenerowat Rafat Trzaskowski (34,2%), mimo ze brat udziat jedynie w drugiej debacie prowadzonej przez
TVP, TVN i Polsat, wyprzedzajgc Karola Nawrockiego (22,5%) i Szymona Hotownie (12,8%). W ujeciu zasiegu Trzaskowski rowniez pozostaje liderem
(35%), jednak mocno widoczny byt takze Nawrocki (23,6%) i cho¢ niewidoczny w debacie, wyraznie zauwazony w dyskusjach online - Stawomir
Mentzen (11,9%).

14 kwietnia w debacie TV Republika najwiekszg liczbe wzmianek wygenerowat réwniez Rafat Trzaskowski (31,4%), mimo ze nie brat udziatu w
wydarzeniu. Wsrod obecnych kandydatéw najwiecej dyskusji wzbudzit Karol Nawrocki (17,9% wzmianek i 19,6% zasiegu), a takze Stawomir
Mentzen (13,8% wzmianek i 14,7% zasiegu) oraz Szymon Hotownia (9,7% wzmianek i 12,3% zasiegu). Brak Grzegorza Brauna nie przeszkodzit w
wygenerowaniu 4,2% wzmianek i 2,5% zasiegu na temat debaty.

Debata prezydencka zorganizowana przez ,Super Express” 28 kwietnia zyskata kilkanascie tysiecy wzmianek i zasieg przekraczajgcy 36 min.
Jednoczesnie, chaotyczny przebieg oraz brak efektywnej moderacji przetozyty sie na wysoki udziat negatywnych reakcji (ok. 10%), co dodatkowo
zaostrzyty kontrowersyjne wypowiedzi kandydatow.
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4 KOMENTARZ EKSPERTA RES FUTURA

N

Res Futura

Wizerunek kandydatéw w kampanii prezydenckiej 2025 jest nierozerwalnie zwigzany z dynamikg mediow cyfrowych, gdzie
kluczowe znaczenie ma nie liczba publikacji, lecz jakos¢ interakcji z odbiorcami i dopasowanie do algorytmicznych mechanizmow
platform spotecznosciowych.

W Srodowisku przesyconym informacjami wyborcy premiujg autentycznos¢ - kandydaci, ktorych przekaz jest spojny
z ich postawg, wartosciami i dotychczasowg dziatalnoscig, budujg stabilniejszy i bardziej wiarygodny profil wizerunkowy. Prosty,
klarowny jezyk oraz odniesienia do konkretnych, zyciowych spraw, zamiast ogdlnych haset, skuteczniej przyciggaja uwage i
utrzymujg zaangazowanie. Forma wypowiedzi, obejmujgca ton, styl dialogu i sposéb interakcji z publicznoscig, jest rownie istotna
co tres¢ programowa - w 2025 roku to, jak kandydat mowi, liczy sie tak samo jak to, co méwi. Spojnos¢ miedzy osobowoscig a
przekazem generuje dtuzsze i bardziej wartosciowe interakcje, co przektada sie na wieksze zaufanie odbiorcéw.

Algorytmy platform spotecznosciowych faworyzujg tresci wywotujgce emocje - posty, komentarze czy wypowiedzi, ktére sktaniaja
uzytkownikéw do reakcji, udostepniania i dyskusji, zyskujg wiekszg widocznos¢. Neutralne lub zbyt wystudiowane komunikaty sg
marginalizowane, podczas gdy te autentyczne i emocjonalnie angazujgce dominujg w cyfrowym ekosystemie.

W rezultacie wizerunek kandydata zalezy nie tylko od jego intencji, ale takze od tego, jak jego przekaz jest interpretowany

i amplifikowany przez uzytkownikdw oraz algorytmy. W kampanii 2025 sukces komunikacyjny wymaga zrozumienia
tej dynamiki i umiejetnosci poruszania sie w algorytmicznym chaosie, gdzie uwaga publicznosci jest najcenniejszym zasobem.

Michat Fedorowicz, Res Futura
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4 WYBORY 2025 - ANALIZA DYSKUS]JI

Chmura stéw kluczowych Najwazniejsze zrodta Podsumowanie wypowiedzi
W jakim kontekscie najczesciej mowilismy? Gdzie najczesciej toczyly sie dyskusje? lle dyskutowalismy o wyborach?

336777

65%

W PODZIALE NA ZRODEA
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4 ZASIEG DYSKUSJI W CZASIE - 04.2025
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4 WYDZWIEK DYSKUSJI W CZASIE - 04.2025
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4 INTERNET O KANDYDATACH “
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4 TOP 9 KANDYDATOW W KWIETNIU

|

-
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Magdalena Biejat Grzegorz Braun Szymon Hotownia
https://biejat2025.pl/ https://braun2025.pl/ https://hotownia2025.pl/

Stawomir Mentzen
https://mentzen2025.pl/

Karol Nawrocki Joanné Senyszyn Krzysztof Stanowski Rafat Trzaskowski Adrian Zandberg
https://karolnawrocki2025.pl/ https://senyszyn.eu/ https://stanowski2025.de/ https://trzaskowski.pl/ https://zandberg2025.pl/
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/7 LICZBA INTERNETOWYCH WZMIANEK

Wszystkie Zasieg Engagement Rate Brand Health
AELIEEER wzmianki Pozytywne | Negatywne catkowity [%] Index
5 1 Stawomir Mentzen 1087 690 53 379 (PARCEYA 1 665 250 037 19,15 0.31
® 2 Rafat Trzaskowski 1370 225 63 428 167 837 1489 282 420 517 0.27
}@ 3 Krzysztof Stanowski 511 436 15 021 13 205 851 688 603 ASHA 0.53
4 Karol Nawrocki 769 580 31 058 96 872 801 408 066 3,64 0.24
) Szymon Hotownia 641 504 26 376 84 399 685 844 701 13,04 0.24
6 Grzegorz Braun 374 582 22 168 27 236 414 452 665 12,36 0.45
7 Joanna Senyszyn 51 706 2393 3717 57 286 185 50,56 0.39
8 Adrian Zandberg 105 491 4706 9752 137119703 39,89 0.33
9 Magdalena Biejat 201 196 9437 19470 250 703 618 10,39 0.33
10 Marek Jakubiak 106 324 6 535 10514 218 029 765 10,64 0.38
11 Artur Bartoszewicz 28 451 1236 1 856 24165619 10,60 0.4
12 Marek Woch 12 945 393 614 12 726 652 13,63 0.39
13 Maciej Maciak 28119 909 2111 20 739 296 14,02 0.3
Wskaznik odzwierciedlajgcy miejsce zajmowane przez kandydata w poréwnaniu do innych kandydatéw w tabeli. Ranking projektu jest
obliczany na podstawie danych dotyczacych zasiegu, catkowitej liczby wzmianek, Brand Health Indexu i zaangazowania. SeCNewgate Senti
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4 DYNAMIKA WYPOWIEDZI NA TEMAT
KANDYDATOW W CZASIE
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== Karol Nawrocki Magdalena Biejat == Maciej Maciak == Marek Jakubiak == Stawomir Mentzen == Rafat Trzaskowski == Grzegorz Braun == Szymon Hotownia

== Adrian Zandberg == Marek Woch == Joanna Senyszyn == Artur Bartoszewicz == Krzysztof Stanowski
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7/ WYDZWIEK DYSKUSJI
NA TEMAT KANDYDATOW

Adrian Zandberg :4704
Grzegorz Braun | 22160
Joanna Senyszyn 72393
Karol Nawrocki ?0 731
Krzysztof Stanowski | 15001
Magdalena Biejat 79430
Rafat Trzaskowski 63 366
Stawomir Mentzen [53319

Szymon Hotownia 26323
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4 KOMENTARZ SENTIONE

Poréwnujgc dane z kwietnia do catego pierwszego kwartatu 2025 roku, wida¢ naturalne spadki w liczbie wzmianek, co wynika z krétszego okresu
analizy. Mimo to niektére trendy zastugujg na szczegdlng uwage.

Stawomir Mentzen oraz Rafat Trzaskowski utrzymali pozycje lideréw, cho¢ ich aktywnos¢ liczcona w bezwzglednych liczbach wyraznie zmalata.
Mentzen zgromadzit ponad 1 milion wzmianek w samym kwietniu, podczas gdy w catym kwartale byto ich 2,2 mIn, co oznacza, ze jego medialna
obecnos¢ wcigz jest bardzo silna. Trzaskowski, mimo lekkiego spadku dynamiki, pozostaje w Scistej czotdwce i skutecznie utrzymuje wysokg
rozpoznawalnosc.

Na tle lideréw wyrdéznia sie Krzysztof Stanowski, ktéry przy mniejszej liczbie wzmianek (411 tys. w kwietniu) osiggnat imponujgce wskazniki
jakosciowe - engagement rate na poziomie 26,7% i najwyzszy Brand Health Index (0,53) sposrdd wszystkich analizowanych oséb. To pokazuje, ze
jego przekaz jest nie tylko zauwazalny, ale przede wszystkim budzi zaangazowanie i rezonuje z odbiorcami.

Pod wzgledem jakosci komunikacji warto tez odnotowac sukces Joanny Senyszyn, ktéra przy stosunkowo niskim wolumenie wzmianek
wygenerowata najwyzszy engagement rate - az 50,5%. Oznacza to, ze jej tresci, mimo ograniczonego zasiegu, przyciggaja wyjatkowo duzg uwage i
wywotujg reakcje. W danych z tego okresu wida¢ wyrazny wptyw aktywnosci w debatach oraz wptyw wizyt w mediach.

Z kolei Karol Nawrocki i Szymon Hotownia zanotowali wyrazne spowolnienie nie tylko w liczbie wzmianek, ale takze w dynamice zaangazowania.
To sygnat, ze ich obecnos¢ w mediach wymaga nowego impulsu, jesli chcg utrzymac uwage odbiorcéw na dotychczasowym poziomie. Wptyw na te
sytuacje moga miec rowniez niedawne wydarzenia komentowane szeroko w mediach.

Jan Kotataj - CEE Business Director w SentiOne

Central & Eastern Eu
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4/ AKTYWNOSC KANDYDATOW

Udziat w liczbie wypowiedzi

Marek Jakubiak

2,0%

Adrian Zandberg

2,1% Rafat Trzaskowski
Magdalena Biejat 27 8%

4,1%

Krzysztof Stanowski
4.2%

Grzegorz Braun

7, 7%

Szymon Hotownia
12,6%

Stawomir Mentzen
21,0%

Karol Nawrocki
16,0%

W analizowanym okresie najwiekszg liczbe wzmianek zgromadzit Rafat Trzaskowski (1,56 min), co potwierdza
jego dominujaca obecnos¢ w debatach i medialnych relacjach kampanii. Na kolejnych miejscach uplasowali sie
Stawomir Mentzen (1,17 min) i Karol Nawrocki (896 tys.), ktérzy aktywnie uczestniczyli we wszystkich
kluczowych wydarzeniach kwietnia. Wysoki wynik Szymona Hotowni (704 tys.) koresponduje z jego
wyrézniajgcym sie wystepem podczas debaty w TV Republika. Znaczacg obecno$¢ odnotowali réwniez
Grzegorz Braun (434 tys.) i Magdalena Biejat (232 tys.), co jest zwigzane z dyskusjami wokdt debaty "Super
Expressu". Mniejsza liczba wzmianek dotyczaca pozostatych kandydatéw odzwierciedla ich ograniczong
widocznos¢ w debatach i mediach ogélnopolskich.

* Podsumowania generowane automatycznie przez SentiOne

Udziat w zasiegu dyskusji

Marek Jakubiak

3,3%

Adrian Zandberg Rafat Trzaskowski
2,1% 24 1%

Magdalena Biejat
3,9%

Krzysztof Stanowski
8,7%

Grzegorz Braun
6,6%

Szymon Hotownia
10,8%

Stawomir Mentzen
25,3%

Karol Nawrocki
13,3%

Pod wzgledem zasiegu najwyzszy wynik osiggnat Stawomir Mentzen (1,81 mld), minimalnie wyprzedzajac
Rafata Trzaskowskiego (1,72 mld), co wskazuje na szerokie dotarcie obu kandydatéw do odbiorcéw. Karol
Nawrocki (949 min) i Szymon Hotownia (769 mlin) utrzymali stabilng obecnos¢, choc ich zasiegi byty wyraznie
nizsze niz lideréw rankingu. Znaczng skale oddziatywania osiagneli takze Krzysztof Stanowski (623 min) oraz
Grzegorz Braun (473 min), co odzwierciedla wysokie zainteresowanie ich udziatem w debatach. Magdalena
Biejat zgromadzita zasieg na poziomie 278 min, plasujac sie w srodku stawki. Pozostali kandydaci, tacy jak
Marek Jakubiak czy Adrian Zandberg, zanotowali nizsze wartosci, wskazujgce na bardziej ograniczony wptyw
kampanijny.
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4 DEBATY KWIETNIOWE “
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7 DEBATA - zrédta dyskusji
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Debaty wyborcze w kwietniu wywotaty gwattowne, ale krotkotrwate zainteresowanie - najwieksze piki wzmianek przypadty na 11-15 kwietnia
(ponad 60% catej aktywnosci miesigca). Facebook i portale internetowe dominowaty w dyskusji, ale wyraznie wzrosta rola TikToka, ktéry staje sie
kluczowym kanatem mobilizujgcym mtodszych wyborcow. Po 16 kwietnia zainteresowanie debatami wyraznie spadto, co pokazuje, ze komunikacja

polityczna musi dzi$ dziata¢ szybko, intensywnie i kreatywnie zaraz po debatach, by utrzymac uwage opinii publiczne;j. <SeCN e
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4 11.04 - debaty TV Republika i TVP, TVN,
Polsat

Liczba wypowiedzi Zasieg dyskusiji

lle pojawito sie wzmianek w sieci? lle wyswietlen wygenerowali kandydaci?

Joanna Senyszyn
2,3%

Szymon Hotownia
12,8%

Szymon Hotownia
10,6%

Karol Nawrocki
22,5%

Stawomir Mentzen

Stawomir Mentzen

11,9%
10,8%
Krzysztof Stanowski
6,6%
Magdalena Biejat
. 4,3% Rafat Trzaskowski
Rafat Trzaskowski Marek Jakubiak 35.0%
34,2%

2,8%

11 kwietnia debaty telewizyjne znaczgco wptynety na rozktad uwagi w sieci. Najwiekszg liczbe wzmianek tego dnia wygenerowat Rafat Trzaskowski
(34,2%), mimo ze brat udziat jedynie w drugiej debacie prowadzonej przez TVP, TVN i Polsat, wyprzedzajgc Karola Nawrockiego (22,5%) i Szymona
Hotownie (12,8%). W ujeciu zasiegu Trzaskowski rowniez pozostaje liderem (35%), jednak mocno widoczny byt takze Nawrocki (23,6%) i dyskusje o
Stawomirze Mentzenie (11,9%).*

Udziat w debatach umocnit dominacje medialng czotowych kandydatéw, podczas gdy mniej rozpoznawalni — jak Magdalena Biejat czy Marek
Jakubiak — zyskali szanse na wiekszg ekspozycje, cho¢ ich wptyw na zasieg dyskusji zostat ograniczony.*

* Podsumowania generowane automatycznie przez SentiOne

Joanna Senyszyn
1,9%

Karol Nawrocki
23,6%

Krzysztof Stanowski

5,9%
Maciej Maciak
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2,7%
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4 14.04 - debata TV Republika

Szymon Hotownia

Liczba wypowiedzi
lle pojawito sie wzmianek w sieci?

9,7%

Stawomir Mentzen

13,8%

Rafat Trzaskowski

31,4%

Zasieg dyskusiji
lle wyswietlen wygenerowali kandydaci?

Adrian Zandberg Szymon Hotownia Grzegorz Braun

2,5% 0 2,5%
Grzegorz Braun 12,3%
4.2%
gedis Seny;zsyf; Karol Nawrocki
0
' 19,6%
Karol Nawrocki Stawomir Mentzen
17.9% 14,7%
Krzysztof Stanowski
Krzysztof Stanowski 6,1%
7,3%
Maciej Maciak Magdalena Biejat
1,4% 3.8%
Magdalena Biejat Marek Jakubiak
3,7% ; 0
' Rafat Trzaskowski 2,4%
Marek Jakubiak
32,8%
3,2%

14 kwietnia w debacie TV Republika najwiekszg liczbe wzmianek wygenerowat Rafat Trzaskowski (31,4%), mimo ze nie brat udziatu w wydarzeniu.
Wysoka aktywnos¢ wokot jego osoby pokazuje, ze liderzy sondazy i dyskusji medialnej sg obecni w sieci niezaleznie od faktycznego udziatu w
debatach. Wsréd obecnych kandydatéw najlepiej wypadt Karol Nawrocki (17,9% wzmianek i 19,6% zasiegu), a takze Stawomir Mentzen (13,8%
wzmianek i 14,7% zasiegu) oraz Szymon Hotownia (9,7% wzmianek i 12,3% zasiegu), ktérzy skutecznie przyciggajg uwage odbiorcéw.*

Brak obecnosci Grzegorza Brauna nie przeszkodzit w wygenerowaniu pewnego zainteresowania (4,2% wzmianek i 2,5% zasiegu), choc¢ skala byta

wyraznie mniejsza niz w przypadku kandydatéw obecnych na scenie.*

* Podsumowania generowane automatycznie przez SentiOne
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4 28.04 - debata Super Express

Liczba wypowiedzi
lle pojawito sie wzmianek w sieci?

Maciej Maciak

1,6%

Adrian Zandberg
2,0%

Krzysztof Stanowski
2,3%

Magdalena Biejat
5,3%

Grzegorz Braun
9,5%

Rafat Trzaskowski
32,5%

Szymon Hotownia
10,7%

Stawomir Mentzen
17,8%

Karol Nawrocki
15,4%

Zasieg dyskusiji
lle wyswietlen wygenerowali kandydaci?

Joanna Senyszyn
1,6%

Adrian Zandberg
3,5%

Krzysztof Stanowski
2,7%

Magdalena Biejat
3,9%

Grzegorz Braun
10,2%

Rafat Trzaskowski
31,3%

Szymon Hotownia
9,0%

Stawomir Mentzen
18,6%

Karol Nawrocki
17,1%

Debata prezydencka zorganizowana przez ,Super Express” pokazata ogromny potencjat mobilizacyjny tego formatu - ponad 12 tys. wzmianek i
zasieg siegajacy 36 min odbiorcéw swiadczg o skutecznym weciggnieciu szerokiej publicznosci w kampanie wyborcza. Jednoczesnie, chaotyczny
przebieg oraz brak efektywnej moderacji przetozyty sie na wysoki udziat negatywnych reakcji (ok. 10%), co dodatkowo zaostrzyty kontrowersyjne
wypowiedzi Grzegorza Brauna. Dominacja Facebooka oraz znaczaca rola Twittera jako kanatéw komunikacji wskazujg na kluczowa role mediéw
spotecznosciowych w ksztattowaniu percepcji debaty. Wyrazne wyréwnanie aktywnosci kobiet i mezczyzn sugeruje, ze wydarzenie skutecznie

angazowato zréznicowany elektorat, oddziatujgc zaréwno na emocje, jak i biezgce preferencje wyborcéw.*

* Podsumowania generowane automatycznie przez SentiOne
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4 KOMENTARZ EKSPERTA RES FUTURA

N

Res Futura

W kwietniu 2025 roku Polska nie tyle oglagdata wybory prezydenckie, co je streamowata. Debaty
kandydatow osiggnety status medialnych megawydarzen, z kazdg odstong notujgcg ponad miliard
wyswietlen. Jak pokazujg dane SentiOne format ,Super Expressu” zgarngt 1,2 miliarda zasiegu
wyswietlen, wchodzgc do cyfrowego panteonu zasiegdw, ktory jeszcze niedawno zarezerwowany byt dla
finatow mundialu i skandali celebryckich.

Polityczna dramaturgia przestata miesci¢ sie w tradycyjnych studiach telewizyjnych. Przeniosta sie na
ekrany telefonéw, do komentarzy, memow i strumieni na zywo. Kandydaci przestali by¢ wytgcznie
politykami — stali sie medialnymi figurami, obecnymi w cyfrowym rytuale narodowym niemal na rowni
z influencerami. Kazdy ich gest, pauza, pomytka czy riposta mogty wywotac wiralowe spietrzenie uwagi. |
czesto wywotywaty.

Spoteczne zaangazowanie przekraczato granice politycznego zainteresowania. Setki tysiecy komentarzy,
reakcji, udostepnien — kazda debata byta nie tylko retorycznym testem, ale i sprawdzianem
emocjonalnej kondycji wyborcéw. Polska oglagdata te debaty, ale tez oglagdata w nich samg siebie. |
pytata: kto tu wtasciwie gra gtdwng role?

Michat Fedorowicz, Res Futura
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4 WNIOSKI

Debaty prezydenckie w kampanii 2025 roku, cho¢ przyciggnety olbrzymia uwage mediow i wyborcow, zndw pokazaty, jak trudnym formatem sg
dla kandydatéw chcacych realnie zmienia¢ dynamike kampanii. Analiza medialnego zasiegu i jakosci przekazu jasno wskazuje, ze najwieksza
widocznos¢ po kwietniowych debatach osiggneli Rafat Trzaskowski (ponad 1,25 mld), Karol Nawrocki (790 min) oraz Stawomir Mentzen (575
mln). Jednak liczby te, jak zwykle, nie opowiadajg catej historii.

Pie¢ gtéwnych wnioskéw z kampanijnego kwietnia:

1.

Odstony w internecie to nie wszystko. Cho¢ Trzaskowski i Nawrocki dominowali w debatach pod wzgledem zasiegu, ich Brand Health
Index (odpowiednio 0,23 i 0,24 - czyli korelacja pozytywnych opinii internautéw do negatywnych), pokazuje, ze widocznos¢ nie przektada
sie na dobre emocje internautéw.

Inni kandydaci lepiej wykorzystali swoja szanse. Na debatach zdecydowanie zyskali kandydaci niszowi, ktorzy zostali zauwazeni przez
internautdéw po raz pierwszy, a pik dyskusji na ich temat w dniach debat przekraczat znacznie wolumen dyskusji z catego miesigca czy
kwartatu.

Dobre opinie o Hotowni i Biejat. Mimo mniejszych zasiegow (444 min i 149 min), kandydaci zyskali wiekszy odsetek pochlebnych opinii
internautéw w trakcie [ dzien po debatach.

Polaryzujaca sita Grzegorza Brauna. Jego pozniejsze wejscie do dyskusiji - 28 kwietnia sprawito, ze cho¢ w liczbach byt w cieniu liderow,
to w ostatnich dniach Znow polaryzuje [ wywotuje skrajne komentarze internautéw.

Debaty jako teatr, nie forum idei. Brak spojnej dyskusji, chaos organizacyjny i kontrowersyjne incydenty (forma spotkania w Konskich,

brak Mentzena, Brauna i Zandberga w pierwszych debatach, starcie Trzaskowskiego z Braunem, czy pytanie Senyszyn do Mentzena)
sprawity, ze debaty staty sie bardziej politycznym widowiskiem niz realnym starciem programow.

tral & Eas
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4 DYSKUSJE O KANDYDATACH 4
W KONTEKSCIE SRODOWISKA

Dane dajg wglgd w to, jak czesto i z jakim zasiegiem tematy klimatu i ekologii byty tgczone
z poszczegolnymi kandydatami na prezydenta w dyskusjach internetowych w kwietniu.
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4 EKOLOGIA i KLIMAT

RAFAL TRZASKOWSKI deklaruje silne zaangazowanie w transformacje energetyczng i walke ze smogiem, akcentujgc inwestycje w OZE i transport publiczny. Uwaza, ze gaz jest
paliwem przejsciowym, a przysztos¢ to OZE i atom.

KAROL NAWROCKI, w swoich wypowiedziach publicznych stwierdzat, ze polityka klimatyczna narzucana przez UE jest hamulcem rozwojowym dla polskiej gospodarki. Podkresla,
ze polski wegiel jest ,czarnym ztotem” i nalezy go wydobywac.

KRZYSZTOF STANOWSKI publicznie wyrazit sceptycyzm wobec alarmistycznych narracji klimatycznych, podkreslajac potrzebe oparcia polityki na rzetelnych danych i analizach
ekonomicznych.

SELAWOMIR MENTZEN kwestionuje kryzys klimatyczny i jego zdaniem ewentualne zmiany powinny iS¢ w parze z wolnoscig gospodarczg, stawiajac na innowacje rynkowe. Postuluje
powrdét do wegla jako zrédta energii, argumentujgc to potrzeba obnizenia cen energii elektrycznej.

MAREK JAKUBIAK w swojej retoryce czesto tgczyt kwestie ekologii z interesami polskiej gospodarki, akcentujgc suwerennos¢ energetyczng i role tradycyjnych zrédet energii, czyli
wegla.

JOANNA SENYSZYN w dziatalnosci publicznej silnie akcentuje potrzebe radykalnych dziatan na rzecz klimatu, bioréznorodnosci i zréwnowazonego rozwoju.
SZYMON HOLOWNIA promuje polityke pro klimatyczng. Stawia na rozwoéj OZE, ale nie wyklucza energetyki jgdrowej jako rozwigzania pomostowego.

MAGDALENA BIEJAT jest jedyng kandydatka, ktéra wigczyta kwestie kryzysu klimatycznego do swojego programu. Ponadto postuluje miedzy innymi likwidacje Wod Polskich,
odpowiedzialnych za monitorowanie zanieczyszczen i naktadanie kar na trucicieli rzek.

MACIEJ MACIAK czesto krytycznie odnosit sie do ideologii "zielonego tadu", wskazujgc na potencjalne negatywne konsekwencje gospodarcze.
GRZEGORZ BRAUN prezentuje sceptyczne stanowisko wobec globalnego ocieplenia i forsowanej polityki klimatyczne;j..

ADRIAN ZANDBERG opowiada sie za gtebokimi zmianami systemowymi w celu przeciwdziatania kryzysowi klimatycznemu. Jest zwolennikiem rozwoju OZE jako uzupetnienia dla
energetyki jgdrowej w polskim miksie energetycznym.

ARTUR BARTOSZEWICZ w swoich analizach ekonomicznych odnosit sie do kosztéw i korzysci zwigzanych z transformacjg energetyczng, wskazujagc na wyzwania dla
konkurencyjnosci gospodarki.

MAREK WOCH w wypowiedziach podkreslat dotychczas role rolnictwa w zréwnowazonym rozwoju i potrzebe wsparcia przede wszystkim dla rolnikéw w dostosowaniu sie do zmian

klimatu. E
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4 EKOLOGIA i KLIMAT w wypowiedziach
internautéw

vv\\::glsz:::: Pozytywne Negatywne Zasieg catkowity
RAFAL TRZASKOWSKI - ekologia 5526 117 504 133 855 243
SZYMON HOLOWNIA - ekologia 2940 13 168 32784010
JOANNA SENYSZYN - ekologia 2850 66 pAY! 6 630 644
SLAWOMIR MENTZEN - ekologia 2456 27 221 69 633 682
KAROL NAWROCKI - ekologia 1915 6 58 16 190 265
MAGDALENA BIEJAT - ekologia 1809 7 16 69 99 386
KRZYSZTOF STANOWSKI - ekologia 1122 3 0 810 105
MAREK JAKUBIAK - ekologia 1057 2 2 3699 242
MACIE) MACIAK - ekologia 1027 1 3 2 446 308
GRZEGORZ BRAUN - ekologia 532 10 11 2268716
ADRIAN ZANDBERG - ekologia 405 3 8 11 488 248
ARTUR BARTOSZEWICZ - ekologia 153 0] 0 1720 822
MAREK WOCH - ekologia 97 0] 0 73 595
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4 KOMENTARZ EKSPERTA SEC NEWGATE CEE

Analizujgc internetowy dyskurs wokét kandydatéw na urzad prezydenta w kontekscie ekologii w kwietniu, kluczowe jest dostrzezenie wyraznej dominacji Rafata
Trzaskowskiego pod wzgledem liczby wzmianek i generowanego zasiegu. Sztab wyborczy Trzaskowskiego juz w 2020 roku powigzat jego kandydature z kwestiami
Srodowiskowymi w Swiadomosci wyborcéw (internautéw). Ekologia stanowi istotny element narracji i strategii komunikacji, rezonujac z czescig elektoratu online. Kandydat
ktadzie duzy nacisk na odchodzenie od wegla ku odnawialnym zrédtom energii, promowanie transportu niskoemisyjnego.

Interesujgce sg dysproporcje w wydzwieku wzmianek. Wyzszy odsetek pozytywnych opinii w przypadku Joanny Senyszyn i ponownie Rafata Trzaskowskiego dowodzi
skutecznosci przekazu w tej konkretnej sferze oraz pozytywnego odbioru ich dotychczasowych dziatahh zwigzanych z klimatem. Hotownia podkresla, ze ekologia i klimat sg
dla niego fundamentalne, a jego partia Polska 2050 posiada szczegdtowy program dotyczgcy ochrony srodowiska, w ktérym ktadzie nacisk na ochrone polskich laséw, oraz
na wspieranie polskiego przemystu drzewnego. Ekologia | Polska 2050 Szymona Hotowni .

Jednoczesnie wyzszy udziat negatywnych wzmianek u Szymona Hotowni i Karola Nawrockiego sygnalizuje kontrowersje wokét ich postulatow srodowiskowych. W
przypadku Karola Nawrockiego, réwniez pokiosie wypowiedzi na temat "ekoszalenstwa" w UE spotkaty sie z krytykg internautéw, jako ze nie polegaty na prawdzie
(Nawrocki o zerowych zyskach ,ekoszalenstwa”). Podobnie Stawomir Mentzen, aktywny w mediach spotecznosciowych polityk podzielit sie z odbiorcami swojg opinig
dotyczgcg globalnego ocieplenia. Polityka cieszy wzrost temperatury. Poglady te spotykajg sie z oburzeniem internautéw, co w kwietniu zaowocowato 15% negatywnych
wzmianek.

Magdalena Biejat chetnie przejmuje narracje t3czaca jej kandydature z ekologig. W kwietniu zaprosita na swoj wiec wyborczy aktywistéw Greenpeace, ponadto
zaapelowata do politykéw oraz przedstawicieli ministerstw i stuzb, aby zaczeli traktowac obszary przyrodnicze za element infrastruktury krytyczne;j.

Krzysztof Stanowski jako twdrca internetowy cieszy sie duzym zasiegiem lecz neutralnym odbiorem w dyskusjach o ekologii. Spora aktywnos¢ dziennikarza i rozmowy z
innymi kandydatami majg wptyw na wysoki wynik w kwietniowym - ekologicznym rankingu popularnosci.

Wiekszos¢ kandydatow nie porusza drazliwych tematow ekologicznych. Marginalna obecnos¢ niektorych kandydatéw w dyskusjach o klimacie, zaréwno pod wzgledem
liczby wzmianek, jak i zasiegu, rodzi pytania o ich priorytety oraz o skuteczno$¢ komunikowania swoich ewentualnych dziatan lub planéw zwigzanych z ochrong srodowiska.

Jagoda Pretnicka-Markiewicz, SEC Newgate CEE

Central & Eastern Eu
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https://polska2050.pl/tag/ekologia/
https://demagog.org.pl/wypowiedzi/nawrocki-o-zerowych-zyskach-ekoszalenstwa-czy-tak-wygladaja/
https://energetyka24.com/klimat/mentzen-globalne-ocieplenie-to-w-istotnej-czesci-wina-czlowieka
https://wiadomosci.onet.pl/kraj/slawomir-mentzen-o-rekordowych-temperaturach-doceniam-globalne-ocieplenie/st6zwzl
https://wiadomosci.onet.pl/kraj/slawomir-mentzen-o-rekordowych-temperaturach-doceniam-globalne-ocieplenie/st6zwzl

4 EKOLOGIA i KLIMAT - emocje w dyskusji

KRZYSZTOF STANOWSKI - ekologia
MAREK JAKUBIAK - ekologia
JOANNA SENYSZYN - ekologia
RAFAL TRZASKOWSKI - ekologia

MAGDALENA BIEJAT - ekologia .

GRZEGORZ BRAUN - ekologia v
KAROL NAWROCKI - ekologia
StAWOMIR MENTZEN - ekologia

ADRIAN ZANDBERG - ekologia |
MACIEJ MACIAK - ekologia

SZYMON HOLOWNIA - ekologia

MAREK WOCH - ekologia

ARTUR BARTOSZEWICZ - ekologia

0% 25% 50% 75% 100%

Pozytywne [l Neutralne Negatywne
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4 NOTA METODOLOGICZNA

D=

- Badanie powstato w oparciu o analize tresci pochodzacych z monitoringu internetu.
- Monitoring internetu zostat przeprowadzony przy uzyciu narzedzia SentiOne.

- Tresci byty analizowane na podstawie wczesniej zdefiniowanych, ujednoliconych
dla wszystkich kandydatow stéw kluczowych, adekwatnych do tematyki raportu.

- Zakres ujetych w badaniu danych obejmuje publiczne wypowiedzi z szerokiego spektrum
zrédet internetowych takich jak serwisy spotecznosciowe, mikroblogi, fora internetowe,
blogi, serwisy i portale informacyjne, serwisy wideo, poréwnywarki opinii.

-Celem zastosowanej metodologii byto uzyskanie jak najszerszego spektrum
wypowiedzi, by zapewni¢ obiektywny obraz analizowanego zjawiska.
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